Конспект урока по экономике в 10 классе  по теме «Конкуренция. Типы рынков»

в 10 б классе

Тип урока: урок изучения и первичного закрепления нового материала.

Цели урока:
1) обучающие:

 познакомить учащихся с различными типами рынков (совершенная конкуренция, монополия, олигополия, монополистическая конкуренция), с их особенностями;
формировать умение определять тип структуры рынка, на котором действует данная фирма.

2) развивающие:

развивать умение анализировать, сравнивать, осуществлять самооценку;
способствовать развитию речи: обогащение и усложнение ее экономическими терминами;
развивать способность ориентироваться во времени;

3) воспитательные: 

формировать готовность использовать полученные знания и умения для решения типичных экономических задач;

воспитывать ответственность за экономические решения;

воспитывать коммуникативную культуру.
Средства обучения и дидактический материал: мультимедийный проектор, карточки с примерами рынков, карточки «Типы рынков», алгоритм ответа у доски, карточки с таблицей «Кто монополист»
Ход урока

1. Организационный момент.

Приветствие учащихся
2.Подготовка учащихся к работе на основном этапе.

2.1. Мотивация учения

На современном этапе развития экономики одним из приоритетных направлений является создание предприятий в сфере малого и среднего бизнеса. И именно, вам, будущим выпускникам социально-экономического  профиля возможно предстоит управлять и руководить деятельностью фирм.

Вопрос: какова цель деятельности любой фирмы?

Ответ: получение максимальной прибыли.
Вы, как будущие руководители фирм и, возможно, как будущие владельцы, должны знать, что каждая фирма выбирает такой объем выпускаемой  продукции, такой уровень цены на свою продукцию, которые позволяют ей получать максимальную прибыль. А выбор оптимального объема выпускаемой продукции, выбор оптимальной цены зависят от особенностей конкурентной среды, т.е. от типа рынка, где функционирует фирма. 
 Значит, чтобы определить оптимальный объем производства, оптимальный уровень цены, которые позволят увеличить прибыль, нужно определить тип рынка, на котором будет работать фирма. А для этого нужно знать, какие признаки характерны для каждого типа рынков. Тема нашего урока «Конкуренция. Типы рынков»
Давайте определим цели нашего урока.

1) Мы должны дать характеристику каждому типу рынка 

2) Мы должны научиться определять тип рынка, на котором действует фирма 
2.2. Актуализация субъектного опыта учащихся.

Нам необходимо вспомнить, какие типы рынков по уровню развития конкуренции существуют?
Типы рынков

1. Рынок совершенной конкуренции

2. Рынок монополистической конкуренции

3. Рынок олигополии

4. Рынок монополии
По каким критериям различаются типы рынков? 
Критерии различия рыночных структур
1.Число фирм в отрасли

2. Тип товаров

3. Наличие барьеров для входа на рынок

4. Контроль над ценой
3. Усвоение новых знаний и способов действий.

Чтобы дать характеристику всем типам рынков, мы разделимся на 3 группы. У каждой группы есть пример рынка с определенным типом конкуренции.(Приложение №1. Примеры рынков с различными типами конкуренции). На основе этого примера вы будете описывать один из 4- типов рынков. Вы должны по каждому критерию  выбрать те признаки, те черты, которые характерны для данного типа рынка.( Приложение №2. Признаки рынков).  Характеристику одному из типов рынков мы дадим вместе с вами. 
После того, как работа будет закончена, представители от группы будут выступать у доски, используя алгоритм ответа (алгоритм ответа у каждой группы на столе).
Алгоритм ответа.

1) Назвать тип рынка

2) Зачитать пример рынка

3) Назвать признаки рынка по каждому критерию. Одновременно заполнить таблицу на доске.
(Результаты работы представлены в приложении №3. Типы рынков.)

4. Закрепление новых знаний и способов действий.
Поиграем в игру «Кто монополист?»

Многие страны проводят антимонопольную политику. В ходе проведения антимонопольной политики нужно выявить фирму-монополиста.
Представьте себе, что инспектор Совета по антимонопольному законодательству Иванов И. И. пытается выяснить, какая из фирм является монополистом. Прочитав заявления руководителей каждой из фирм, мы должны помочь определить инспектору тип конкуренции рынка, на котором действует каждая фирма.  (Приложение №4. Заявления руководителей фирм). Результаты своей работы вы запишите в таблицу «Кто монополист?» ( таблица лежит у каждого на столе) (Приложение №5)
Затем учащиеся сравнивают свои результаты с таблицей на слайде и выставляют себе оценки.

 5.Информация о домашнем задании.
Каждой группе необходимо исследовать один из рынков товаров и услуг нашего села и сделать заключение  о типе рынка. Рынки для исследования:
- рынок услуг по ремонту автотранспорта

- рынок  свинины или зерна
- рынок электроэнергии

- рынок молока

6. Подведение итогов занятия.
 Что мы сегодня узнали? Чему научились? А что фирма должна делать, чтобы получать максимальную прибыль в условиях совершенной конкуренции, монополии, олигополии, монополистической конкуренции, вы узнаете на следующих уроках.

Приложение № 1. Примеры рынков с различными типами конкуренции.
Совершенная конкуренция
Наконец-таки, выпал урожайный грибной год. Вы набрали столько грибов, что вся семья "отъелась". Заготовлены грибы сушеные, соленые, маринованные... А грибы все идут. Вам пришла в голову идея - подзаработать на продаже свежих грибов. И вы отправляетесь с утра пораньше с корзиной, полной отборных даров леса, на грибной базар. Продавцов на базаре - тьма! Поку​пателей - тоже. Грибы у всех как на подбор, просто глаза разбе​гаются! Интересно, по какой цене продавать? Вам, конечно, с вашей одной корзиной не изменить ценовую ситуацию, которая уже стихийно сложилась для огромного количества продавцов свежего грибного товара. Остается только прислушаться к ценам, называемым бабушками-соседками, и согласиться с ними.

Монополия

 Васе Петечкину пригодились уроки столярного ремесла в школе. Он начал изготавливать дома довольно неплохие вещи. Купив досок, фанеры, требующихся деталей и фурнитуры, он смастерил 50 прекрасных ящиков для инструмента. Ящики можно переносить, весь инструмент разложен по особым местам и закреплен, что очень удобно для домашних и дачных поделок.
Воспользовавшись услугами родителей с автомобилем, Вася доставил произведенные ящики на действующую ярмарку столярных изделий. Он заранее обдумал цену продажи - 250 руб. за каждый ящик. На ярмарке после знакомства с выставленными товарами Вася убедился, что является монопольным продавцом. Ни у кого больше таких ящиков нет! И покупатели уже выстраи​ваются к нему в очередь. Пора назвать цену. Вася в уме добавляет еще 50 руб. Берут.   Через  полчаса  он   решает   продавать по 350 руб. А ящики все равно благополучно разбирают. Все продано. Через неделю готова следующая партия ящиков для продажи. Вася хочет продать их по цене не ниже 450 руб. Но покупатели думают, по-видимому, цена великовата. Тогда Вася решает не выставлять ящики сразу, а оставить в коробках под прилавком. Покупа​тели, видя, что осталось только 10 таких прекрасных ящиков, забирают их по  новой цене. 

Одноклассник Васи, вдохновленный его успехом, решил стать Васиным конкурентом и также заниматься производством ящиков для инструментов. Тогда Вася получил патент на свое изобретение, открыл мастерскую и тем самым преградил вход на рынок всем остальным. Однокласснику Васи пришлось отказаться от своей затеи, так как теперь только Вася Петечкин  имеет право на производство ящиков.

Монополистическая конкуренция

Представим, что вы "доросли" до создания собственного пред​приятия. Вы, конечно, директор, а ваши мать и сестра - главные специалисты по швейному делу. Ваш основной продукт - это женские шерстяные костюмы для  весенне-летнего  сезона. Вы готовитесь к участию в большой сезонной выставке-распродаже верхнего ассортимента для весны и лета. Вы изучаете рынок и узнаете, что конкурирующих с вами фирм достаточно много. В выставке собираются принять участие еще 25 се​мейных в основном фирм, которые тоже специализируются на женских костюмах. Как победить? Договориться о цене невозмож​но: фирм много, и вы не знакомы с их руководством. Несколько ваших попыток подобного рода с известными вам фирмами ни к чему не привели. Даже фирмы, с которыми у вас уже сложились определенные партнерские отношения, занимают конкурентную позицию и сохраняют коммерческую тайну по всем вопросам, касающимся продукции для предстоящей выставки.
Вы принимаете решение: главные усилия вашей фирмы будут сосредоточены на дифференциации вашего продукта (женских шерстяных костюмов) в области качества отделки и некоторых уникальных деталей кроя, а также на радиорекламе именно этих преимуществ изделий вашей фирмы. Хотя это требует дополнительных затрат. Проведенные мероприятия в производстве и рекламе сбыта привели к дополнительным расходам, но все же  приносят вам ощутимый успех. Ваша продукция пользуется спросом. Вы даже позволили себе несколько увеличить цену. 
Олигополия
Петя Петров разработал удачную модель автомобиля  и мечтает об открытии завода по выпуску этой модели. Ему известно, что на данном рынке уже действуют две крупных фирмы. Петя прекрасно понимает, что без огромного первоначального капитала ему невозможно открыть предприятие и конкурировать с этими фирмами. Но счастье ему улыбнулось! Его дядюшка оставил Пете наследство. Петя на дядюшкины деньги создал крупнейшее предприятие по производству разработанной им модели автомобиля. Разработка собственной модели автомобиля, отличающейся от однотипных  моделей двух других фирм, позволила ему значительно увеличить цены на товар и привлечь покупателей. Такое положение дел на рынке перестало устраивать остальные фирмы, и они стали резко снижать цены на свою продукцию, чтобы переманить к себе клиентов. Тогда Петя вступил с ними в сговор и все фирмы решили установить единую цену на свою продукцию.

Приложение №2. Признаки рынков

Число фирм в отрасли
1) Одна.

2) Небольшое.

3) Большое.

4) Очень большое.

Тип товаров
1) Стандартный.

2) Дифференцированный.

3) Стандартный или дифференцированный.

4) Уникальный.

Наличие барьеров для входа на рынок
1) Отсутствуют.

2) Низкие.

3) Высокие.

4) Непреодолимые.

Контроль над ценой
1) Отсутствует.

2) Частичный.

3) Полный.

Приложение №3. Типы рынков.
	Критерии
	Число фирм
	Тип товаров
	Барьеры для входа на рынок
	Контроль над ценой

	Тип рынка
	
	
	
	

	Совершенная конкуренция
	Очень большое
	Стандартный
	Отсутствуют
	Отсутствует

	Монополистическая конкуренция
	Большое
	Дифференцированный
	Низкие
	Частичный

	Олигополия
	Небольшое
	Стандартный или дифференцированный
	Высокие
	Частичный

	Монополия
	Одна
	Уникальный
	Непреодолимые
	Полный


Приложение №4. Заявления руководителей фирм

Рынок №1

Я в погоне за прибылью могу манипулировать ценой, но главное в моём бизнесе, не забывать про рекламу! И всё делать для того, чтобы покупатель всегда мог отличить мой товар от товара конкурентов за счёт различий.

Рынок №2

У меня очень много конкурентов и  мне приходится мириться с тем, что я никак не могу повлиять на рыночную цену товара, но уж если эта цена становится слишком низкой, я могу легко покинуть эту отрасль и перейти в другую.

Рынок №3

Мои дела идут отлично. Я выпускаю уникальный товар, у которого нет близких заменителей. На этот товар я сам назначаю цену, и цена эта достаточно высокая.

Рынок №4

У меня может быть как стандартный, так и дифференцированный товар. Я и мои конкуренты можем договориться о цене на рынке, ведь нас так мало в отрасли.

Приложение №5.
Кто монополист?
	№ рынка
	Тип рынка

	1
	

	2
	

	3
	

	4
	


